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I Ninja vincono ai Mediastars 

con "Italiani 2.0"

I° Classificato nella categoria "Web Spot" alla XIV edizione 
del Premio Mediastars il docufilm realizzato per TIM 

Milano, 26 maggio 2010. - Ennesimo riconoscimento per i Ninja della comunicazione. In occasione della serata di premiazione della XIV edizione dei Mediastars, premio nazionale nell’advertising, corporate identity e multimedia, l'agenzia Ninja LAB si è aggiudicata il maggior riconoscimento nella Sezione Adv On Line con con il trailer di Italiani 2.0, il documentario che racconta il rapporto tra gli italiani e le nuove tecnologie realizzato per progetto “Techlovers” di TIM. Hanno ritirato il premio l'autore Luca Leoni e il regista Lino Palena.

Prima della premiazione, sul palco dell’Auditorium del Centro Culturale San Fedele di Milano, si è tenuta la tavola rotonda “Comunicazione = Informazione, Intrattenimento, Creatività” alla quale ha partecipato come relatore anche Mirko Pallera, strategic & creative director dei Ninja, che ha sottolineato l'importanza della "partecipazione" e della "redistribuzione" come concetti chiave della comunicazione contemporanea.

"Italiani 2.0 vuole celebrare le storie di vita delle persone. Abbiamo voluto così supportare il progetto di senso di coloro che vivono Internet e le nuove tecnologie come strumenti di espressione, legame, imprenditorialità, creatività, libertà".
Italiani 2.0 è il primo docu-web della storia “auto-prodotto” dagli internauti: un cortometraggio che esplora le relazioni sottili tra gli italiani e la tecnologia.  Una troupe ha percorso in lungo e in largo il Bel Paese inseguendo i sogni, le speranze, le tensioni e le tantissime storie di felicità e infelicità tecnologica caricate dagli utenti sul sito www.techlovers.it.
“Italiani 2.0” racconta di come sono stati abbattuti i confini e ridotte le distanze grazie al Web. Parla di amore e di lavoro, andando a scoprire i tanti percorsi di vita in cui la tecnologia è riuscita a fare da trait d’union tra le persone. Un vero e proprio spaccato degli Italiani nell’era del Web 2.0.
Durante la serata di premiazione, i Ninja hanno ritirato anche altri premi: Sezione ADV Online – Special Star per il Concept Design del progetto Telecom “Techlovers”, Sezione Internet – Special Star per lo Structural del sito “Street Museum” di Telecom, per la Direzione Creativa e lo Structural del  sito Telecom  “Come Suona Il Caos”. Sezione Promotions, Special Star per l'Art Direction del progetto Sanson “Frulight Color Dance”.
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Francesca Ninja Albrizio

francesca.albrizio@ninjalab.it
+ 39 02 7000 80 49

NINJA LAB
Ninja è l'agenzia creativa per l'era digitale, specializzata in non-conventional, viral e social media marketing. Diretta da Mirko Pallera e Alex Giordano, fondatori di Ninja Marketing, il primo osservatorio sul marketing non-convenzionale e autori del best seller "Marketing Non-Convenzionale" edito dal Sole 24 ORE, l'agenzia ha realizzato campagne per clienti come TIM, Barilla, Heineken, Artsana.

www.ninjalab.it

A proposito di Mediastars

MEDIASTARS, considerato uno dei più autorevoli riconoscimenti a livello nazionale per la realizzazione di campagne di Advertising, Corporate Design e Comunicazione Multimediale, giunto alla sua XIVa edizione, ha voluto ancora una volta premiare la creatività e la professionalità di tutti coloro che operano nello sviluppo di soluzioni di comunicazione classica e multimediale. MEDIASTARS si posiziona come un premio innovativo  in quanto dedicato soprattutto alle persone, ossia ai Tecnici, solitamente esclusi dai riconoscimenti ufficiali, ai quali in realtà va il merito della buona riuscita di una comunicazione pubblicitaria.

www.mediastareditore.com
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